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ÞÐÈÄÈ×ÍÈÉ ÊÎÍÑÀËÒÈÍÃ ÄËß ÁËÎÃÅÐ²Â ÒÀ 
²ÍÔËÞÅÍÑÅÐ²Â: ÄÎÃÎÂÎÐÈ, Â²ÄÏÎÂ²ÄÀËÜÍ²ÑÒÜ

У дослідженні розглянуто особливості юри-
дичного консалтингу у сфері діяльності блогерів 
та інфлюенсерів в умовах розвитку цифрового 
середовища та активного поширення соціальних 
мереж. Актуальність теми зумовлена стрім-
ким розвитком інфлюенсер-маркетингу, який 
сьогодні є окремим сегментом цифрової еконо-
міки та супроводжується виникненням значної 
кількості цивільних, інформаційних, рекламних 
і господарських правовідносин. Встановлено, 
що діяльність блогерів та інфлюенсерів часто 
здійснюється без належного юридичного супро-
воду, що створює ризики порушення договірних 
зобов’язань, прав інтелектуальної власності, ви-
мог рекламного законодавства та законодавства 
про захист персональних даних.
Досліджено особливості договірного оформ-

лення співпраці між блогерами, інфлюенсерами 
та замовниками рекламних послуг. Проаналізо-
вано найбільш поширені види договорів, які вико-
ристовуються у сфері інфлюенсер-маркетингу, 
зокрема договори про надання послуг, договори 
про створення рекламного контенту, агентські 
договори та змішані цивільно-правові конструк-
ції. Обґрунтовано необхідність детального ви-
значення предмета договору, порядку створення 
та використання контенту, умов передачі май-
нових прав інтелектуальної власності, а також 
відповідальності сторін у разі порушення домов-
леностей.
Окрему увагу приділено проблемам захисту 

авторських прав на цифровий контент, вико-
ристанню фотографій, відеозаписів, музичних 
творів та інших об’єктів права інтелектуальної 
власності у соціальних мережах. Визначено, що 
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відсутність належного врегулювання питань 
використання такого контенту може призво-
дити до виникнення цивільно-правових спорів, 
застосування санкцій цифровими платформа-
ми та блокування контенту.
У межах дослідження проаналізовано пи-

тання юридичної відповідальності блогерів та 
інфлюенсерів за поширення інформації у цифро-
вому просторі. Встановлено, що поширення при-
хованої реклами, недостовірної інформації або 
контенту, який порушує права третіх осіб, може 
спричиняти цивільно-правову, адміністратив-
ну та інші види юридичної відповідальності. 
Також досліджено особливості податкового ре-
гулювання діяльності блогерів та інфлюенсерів 
у контексті систематичного отримання доходу 
від монетизації контенту.
За результатами дослідження зроблено ви-

сновок про необхідність комплексного юридично-
го супроводу діяльності блогерів та інфлюенсерів, 
який має охоплювати питання договірного ре-
гулювання, захисту прав інтелектуальної влас-
ності, дотримання рекламного законодавства, 
захисту персональних даних та визначення 
меж юридичної відповідальності у цифровому 
середовищі. Практичне значення дослідження 
полягає у можливості використання його ре-
зультатів для вдосконалення правового регулю-
вання інфлюенсер-маркетингу та формування 
ефективних механізмів захисту прав учасників 
відповідних правовідносин.
Ключові слова: блогер, інфлюенсер, інфлюен-

сер-маркетинг, юридичний консалтинг, договір, 
цифровий контент, авторське право, реклама, 
юридична відповідальність, соціальні мережі.



549

Ëóêàøîâ Ð.Ñ. - Þðèäè÷íèé êîíñàëòèíã äëÿ áëîãåð³â òà ³íôëþåíñåð³â...

Постановка проблеми
В умовах стрімкого розвитку суспільства 

соціальні мережі стали не лише актуальним 
засобом комунікацій, а й окремою платфор-
мою для здійснення професійної діяльності. 
Блогери та інфлюенсери сьогодні активно 
співпрацюють із брендами, просувають това-
ри та послуги, формують громадську думку 
й отримують прибуток від створення кон-
тенту. Фактично діяльність у сфері інфлюен-
сер-маркетингу перетворилася на окремий 
сегмент цифрової економіки, який потребує 
належного правового регулювання.
Попри вказану актуальність, правове ре-

гулювання здійснення діяльності блогерів та 
інфлюенсерів в Україні залишається недо-
статньо врегульованим. На практиці співп-
раця між блогерами та замовниками часто 
здійснюється без належного договору або з 
використанням договорів, які не враховують 
специфіку цифрового контенту та особливос-
ті його використання. Крім того, поширени-
ми є випадки порушення авторських прав, 
недотримання вимог рекламного законо-
давства, незаконного використання персо-
нальних даних та поширення недостовірної 
інформації. Усе це створює значні правові 
ризики як для самих блогерів, так і для ре-
кламодавців, споживачів та інших учасників 
відповідних правовідносин.
У зв’язку з цим особливої актуальності на-

буває питання юридичного консалтингу у 
сфері інфлюенсер-маркетингу, оскільки саме 
належний правовий супровід здатний забезпе-
чити правову визначеність у відносинах сторін, 
мінімізувати ризики та сприяти більш ефек-
тивному функціонуванню цифрового ринку.

Стан дослідження проблеми
Проблематика правового регулювання 

діяльності блогерів та інфлюенсерів остан-
німи роками дедалі частіше стає предметом 
наукових досліджень. Значна увага приділя-
ється питанням реклами у соціальних мере-
жах, захисту авторських прав на цифровий 
контент, правового статусу учасників цифро-
вих правовідносин, а також відповідальності 
за поширення інформації в мережі Інтернет.
У наукових працях досліджуються питан-

ня прихованої реклами, особливості вико-
ристання об’єктів інтелектуальної власності 

у цифровому середовищі, а також проблеми 
захисту персональних даних під час здій-
снення діяльності в соціальних мережах. 
Окремі автори звертають увагу на необхід-
ність адаптації чинного законодавства до 
сучасних цифрових реалій та появи нових 
форм комерційної діяльності в Інтернеті.
Водночас питання комплексного юри-

дичного супроводу діяльності блогерів та ін-
флюенсерів залишається недостатньо дослі-
дженим. Зокрема, потребують більш деталь-
ного аналізу особливості договірного оформ-
лення співпраці між блогерами та рекламо-
давцями, межі юридичної відповідальності 
за поширення контенту, а також практичні 
аспекти юридичного консалтингу у сфері 
інфлюенсер-маркетингу. Недостатньо уваги 
приділено і проблемам правового захисту 
сторін у випадку порушення умов співпраці 
або неправомірного використання цифрово-
го контенту.

Мета і завдання дослідження
Метою статті є дослідження особливостей 

юридичного консалтингу у сфері діяльності 
блогерів та інфлюенсерів, а також визначен-
ня основних правових ризиків, які виника-
ють у процесі створення, поширення та мо-
нетизації цифрового контенту.
Для досягнення поставленої мети необ-

хідно виконати такі завдання:
 проаналізувати особливості правово-

го статусу блогерів та інфлюенсерів; 
 дослідити специфіку договірного 

оформлення співпраці у сфері інфлюенсер-
маркетингу; 

 охарактеризувати проблеми захисту 
прав інтелектуальної власності на цифровий 
контент; 

 визначити особливості юридичної 
відповідальності блогерів та інфлюенсерів 
за поширення інформації у соціальних мере-
жах; 

 дослідити правові ризики, пов’язані з 
порушенням законодавства про рекламу, за-
хист персональних даних та податкове регу-
лювання. 

Наукова новизна дослідження
Наукова новизна дослідження полягає у 

комплексному аналізі особливостей юридич-



Äèñêóñ³¿, îáãîâîðåííÿ, àêòóàëüíî

550Íàøå ïðàâî ¹ 2, 2026

ного консалтингу у сфері діяльності блогерів 
та інфлюенсерів з урахуванням сучасних тен-
денцій розвитку цифрового середовища. У 
статті узагальнюються основні правові ризи-
ки, які виникають у процесі співпраці блоге-
рів із рекламодавцями та іншими учасника-
ми цифрового ринку, а також акцентується 
увага на необхідності належного договірного 
оформлення таких правовідносин.
Крім того, у дослідженні обґрунтовується 

важливість комплексного правового супро-
воду діяльності інфлюенсерів, зокрема у пи-
таннях захисту авторських прав, дотримання 
рекламного законодавства, захисту персо-
нальних даних та визначення меж юридич-
ної відповідальності за поширення контенту 
у цифровому просторі.

Виклад основного матеріалу
В умовах стрімкого розвитку цифровіза-

ції соціальні мережі стали не лише засобом 
комунікації та самовираження, а й платфор-
мою, де блогери та інфлюенсери здійснюють 
професійну діяльність, спрямовану на ство-
рення, просування та монетизацію контен-
ту. Фактично інфлюенсер-маркетинг пере-
творився на самостійний сегмент економіки 
, що становить окрему форму комерційної 
взаємодії між суб’єктами господарювання та 
аудиторією споживачів та обумовлює необ-
хідність належного правового регулювання 
відповідних відносин [5].
З точки зору законодавства, у умовах 

розвитку цифрового середовища блогери та 
інфлюенсери виступають учасниками право-
відносин, пов’язаних із поширенням рекла-
ми, створенням інформаційного контенту 
та впливом на споживчу аудиторію. Їхня ді-
яльність охоплює різні сфери правового ре-
гулювання, зокрема цивільне, інформаційне 
право, а також питання інтелектуальної влас-
ності. Водночас на практиці співпраця між 
блогерами, рекламодавцями та іншими учас-
никами цифрового ринку нерідко здійсню-
ється без належного правового оформлення 
та професійного юридичного супроводу [9]. 
Це, своєю чергою, може призводити до по-
рушення вимог законодавства та договірних 
зобов’язань, виникнення спорів, використан-
ня контенту чи інших негативних правових 
наслідків. За таких умов юридичний консал-

тинг у сфері інфлюенсер-маркетингу набуває 
особливого значення, оскільки сприяє забез-
печенню правової визначеності у відносинах 
сторін та зменшенню ризиків у процесі здій-
снення діяльності в цифровому просторі.
На мою думку, найперше важливе на-

лежне договірне оформлення співпраці між 
блогерами та замовниками рекламних чи 
інформаційних послуг. На практиці взаємо-
відносини між блогерами, інфлюенсерами 
та замовниками найчастіше оформлюються 
шляхом укладення договорів про надання 
послуг, договорів щодо створення та по-
ширення рекламного контенту, агентських 
договорів або договорів про співпрацю. У 
деяких випадках сторони застосовують змі-
шані договірні конструкції, які поєднують 
елементи кількох видів цивільно-правових 
договорів одночасно [10]. Разом із тим чинне 
законодавство не містить спеціального пра-
вового регулювання діяльності інфлюенсерів 
та не визначає єдиної типової форми догово-
ру для таких правовідносин. Унаслідок цього 
сторони самостійно формують умови співп-
раці, що на практиці часто спричиняє труд-
нощі при визначенні змісту взаємних прав та 
обов’язків, а також порядку відповідальності 
у разі порушення домовленостей.
Особливого значення набуває чітке ви-

значення предмета договору. У договорі 
доцільно максимально конкретизувати вид 
контенту, який має бути створений блоге-
ром, спосіб та платформу його поширення, 
строки публікації, вимоги до стилістики та 
змісту рекламного повідомлення, порядок 
погодження матеріалів із замовником, кіль-
кість публікацій чи відео, умови використан-
ня хештегів, згадок бренду, а також показ-
ники ефективності рекламної кампанії [11, 
c.500]. Невизначеність або надмірне узагаль-
нення договірних положень часто стає при-
чиною виникнення спорів щодо належного 
виконання зобов’язань, якості контенту чи 
відповідності результатів співпраці очікуван-
ням замовника, що в свою чергу негативно 
впливає на обидві сторони.
Доцільно звернути увагу на те, що спе-

цифіка діяльності блогерів полягає у тому, 
що результат їхньої роботи нерозривно 
пов’язаний із об’єктами права інтелектуаль-
ної власності. Фото-, відео-, аудіоматеріали, 
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тексти публікацій, графічний дизайн, сце-
нарії та інші елементи цифрового контен-
ту можуть охоронятися авторським правом 
як окремі твори. У зв’язку з цим важливим 
елементом юридичного консалтингу є вре-
гулювання питання належності майнових 
прав інтелектуальної власності на створений 
контент. На практиці сторони нерідко не ви-
значають, чи переходять майнові права до 
замовника після оплати послуг, чи блогер 
лише надає дозвіл на використання контен-
ту протягом певного строку та на визначе-
них платформах. Відсутність таких положень 
може призвести до неправомірного викорис-
тання контенту, порушення авторських прав 
або виникнення спорів щодо подальшого 
розміщення рекламних матеріалів.
Крім того, особливої уваги потребує пи-

тання дотримання законодавства про рекла-
му. Значна кількість рекламних інтеграцій 
у соціальних мережах здійснюється у при-
хованій формі без належного позначення 
комерційного характеру публікації [6]. Така 
практика може розглядатися як недобросо-
вісна реклама та вводити споживачів в оману 
щодо реального характеру інформації. З ана-
лізу чинного законодавства вбачається, що 
реклама має бути чітко відокремлена від ін-
шої інформації, а її зміст має відповідати кри-
теріям достовірності, законності та добросо-
вісності. У випадку поширення неправдивої 
інформації про товари чи послуги юридична 
відповідальність може покладатися не лише 
на рекламодавця, а й на особу, яка безпосе-
редньо поширювала рекламний контент [1].
Окрему увагу у сфері діяльності блогерів 

та інфлюенсерів слід приділяти питанням до-
тримання прав третіх осіб і вимог законодав-
ства щодо захисту персональних даних. Під 
час створення та поширення контенту не-
рідко використовуються фотографії, відеома-
теріали чи інша інформація за участю інших 
осіб без їхньої попередньої згоди. Такі дії 
можуть розцінюватися як порушення права 
на недоторканність приватного життя, права 
особи на власне зображення, а також вимог 
законодавства у сфері захисту персональних 
даних [12]. Подібні правові ризики вини-
кають і у випадках використання музичних 
композицій, фотографій, відеофрагментів 
або інших об’єктів авторського права без до-

зволу правовласників. У результаті це може 
стати підставою не лише для виникнення 
цивільно-правових спорів та вимог про від-
шкодування шкоди, а й для застосування ад-
міністраціями цифрових платформ санкцій 
у вигляді обмеження доступу до контенту, 
його блокування чи повного видалення.
Окремої уваги заслуговує питання юри-

дичної відповідальності блогерів та інфлюен-
серів за поширення інформації у цифровому 
просторі. На відміну від традиційних засобів 
масової інформації, соціальні мережі харак-
теризуються високою швидкістю поширен-
ня контенту та значним рівнем суспільного 
впливу [8, c.450]. У зв’язку з цим поширення 
недостовірної інформації, неправдивих відо-
мостей, що порушують честь, гідність чи ді-
лову репутацію особи, може спричинити як 
цивільно-правову, так і в окремих випадках 
адміністративну або кримінальну відпові-
дальність. Особливо це стосується випадків 
реклами медичних препаратів, фінансових 
послуг, азартних ігор, криптовалютних акти-
вів чи інших сфер, де неналежна інформація 
може впливати на права та безпеку спожива-
чів [3].
Важливим аспектом юридичного консал-

тингу є також податкове регулювання діяль-
ності блогерів. Отримання систематичного 
доходу від рекламних інтеграцій, партнер-
ських програм, монетизації контенту або про-
дажу цифрових продуктів фактично свідчить 
про здійснення підприємницької діяльності. 
У зв’язку з цим блогери повинні належним 
чином визначити свій правовий статус, за-
реєструватися як суб’єкти господарювання 
у випадках, передбачених законодавством, 
декларувати доходи та сплачувати податки 
[2]. Недотримання податкових обов’язків 
створює ризики застосування фінансових 
санкцій, нарахування штрафів та виникнен-
ня спорів із контролюючими органами.

Висновки
З аналізу вище наведеного, вбачається, 

що діяльність блогерів та інфлюенсерів у су-
часних умовах є не лише формою самовира-
ження чи інформаційної діяльності, а й окре-
мим типом правовідносин щодо професій-
ної та комерційної діяльності [7]. Саме тому 
стрімкий розвиток інфлюенсер-маркетингу 
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зумовлює необхідність належного право-
вого регулювання відносин між блогерами, 
рекламодавцями, споживачами та іншими 
учасниками цифрового ринку.
У ході дослідження встановлено, що од-

нією з нагальних проблем у цій сфері є від-
сутність чіткого та комплексного правового 
регулювання діяльності блогерів та інфлюен-
серів. На практиці це проявляється у нена-
лежному договірному оформленні співпраці, 
узагальненні предмету роботи, невизначе-
ності прав та обов’язків сторін, порушенні 
прав інтелектуальної власності, недотриман-
ні вимог рекламного законодавства, а також 
виникненні спорів щодо відповідальності за 
поширення контенту.
Особливого значення у сфері інфлюен-

сер-маркетингу набуває юридичний консал-
тинг, оскільки саме належний правовий су-
провід дозволяє мінімізувати правові ризики 
та забезпечити визначеність та прозорість у 
взаємовідносинах сторін. Важливу роль при 
цьому відіграє договірне регулювання умов 
співпраці, визначення порядку використан-
ня цифрового контенту, врегулювання пи-
тань передачі майнових прав інтелектуаль-
ної власності, а також визначення меж відпо-
відальності сторін.
Крім того, встановлено, що діяльність 

блогерів та інфлюенсерів тісно пов’язана 
з необхідністю дотримання вимог законо-
давства про рекламу, захист персональних 
даних, авторське право та податкове регу-
лювання. Поширення прихованої реклами, 
використання об’єктів авторського права без 
дозволу правовласників або незаконне вико-
ристання персональних даних можуть спри-
чиняти як цивільно-правову, так і в окремих 
випадках адміністративну чи іншу юридичну 
відповідальність.
Таким чином, ефективне функціонуван-

ня сфери інфлюенсер-маркетингу потребує 
не лише вдосконалення чинного законодав-
ства, а й формування практики належного 
юридичного супроводу діяльності блогерів 
та інфлюенсерів. Це сприятиме забезпечен-
ню балансу інтересів усіх учасників відпо-
відних правовідносин, зменшенню кількості 
правових спорів та підвищенню рівня право-
вої культури у цифровому середовищі.
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